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PASSE: QUO VADIS

QUO VADIS

[kwou 'va:dis]

« QuUo vadis ? » est une locution latine
signifiant « Ou vas-tu ? ».


https://fr.wikipedia.org/wiki/Latin
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PASSE: LE SUJET
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PASSE: POINT DE DEPART

PROBLEMATIQUE/

Comment le neuromarketing* utilise nos biais cognitifs* * pour influencer nos choix ?
Instruire et démystifier les techniques d’influences et de manipulation lors d’'un achat

*Etude des mécanismes cérébraux susceptibles d'intervenir dans le comportement des consommateurs.

**Un biais cognitif est une distorsion dans le traitement cognitif d'une information. Le terme biais fait reférence a une déviation systématique de la pensée logique
et rationnelle par rapport a la réalité.



PASSE: ETUDE DE LEXISTANT_UN SONDAGE DIFFUSE

SONDAGE COMPORTEMENTAL/

https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSf4vELM-aWjHNOXDNUYONu/7yAS7cS7Z7HVdZUcevZvIQN-Yow/viewform

Recueil des ressentis des consommateurs :

Sondage comportemental (3 min)

Dans le cadre de la conception d'un projet interactif a I'école des Gobelins nous avons
besoin de vos ressentis. Lidée est d'en apprendre un peu plus sur les comportements de
chacun vis-a-vis de certaines situations.

Le sondage est anonyme, nous collectons seulement les réponses. Les données ne seront
diffusées a personne d'autre que les acteurs du projet et elles seront conservés pendant la
durée du projet (jusqu'en juin).

*Qbligatoire

250 réponses

Résume

Réponses acceptées

Question Individuel

Combien de temps estimez-vous passer sur les réseaux sociaux par jour ?

250 réponses

@ Moins de 30 min
@ Entre 1h et 2h
Entre 3h et 5h

@ Plus de 5h
@ entre 3h et 5h

U

Comment estimez-vous votre exposition aux publicités et au marketing ?

250 réponses

@® Rare

@ Modérée
Réguliére

@ Constante

@ Constamment



https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSf4v5LM-aWjHn0xDNUY0Nu7yA57cS7Z7HVdZUcevZvTQN-Yow/viewform

PASSE: ETUDE DE LEXISTANT_UN SONDAGE DIFFUSE

SONDAGE COMPORTEMENTAL/

https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSf4vELM-aWjHNOXDNUYONu/7yAS7cS7Z27HVdZUcevZvIQN-Yow/viewform

Recueil des ressentis des consommateurs :

Situation d’exposition a du marketing:

250 réponses

100

97 (38,8 %)

75 78 (31,2 %)

50 56 (22,4 %)

25
15 (6 %)

Comment jugez-vous la nature de vos dépenses quotidiennes/récurrentes ? ID

Comment jugez-vous la nature de vos dépenses occasionnelles ?

250 réponses
100

75 81 (32,4 %)

63 (25,2 %)
50 52 (20,8 %)
42 (16,8 %)

25

12 (4,8 %)

Une décision d'achat ou vous vous étes senti influencé malgré vous ?

149 réponses

1 produit acheté, 50% sur le second au supermarché et autres offres de réductions en lignz a partir d'un
certain montant atteint

Les pubs pour les tacos sur insta sont trop tentantes putain
Paris sportif : cote buteur booster cela m'a influencé a jouer
A cause des publicités sur les réseaux sociaux

Le choix d'un resto, je regarde les avis des gens **

non jamais je ne me fait pas influencer par les pubs

Non

Suggestion en story insta : achat de vétement

j'adore les packaging



https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSf4v5LM-aWjHn0xDNUY0Nu7yA57cS7Z7HVdZUcevZvTQN-Yow/viewform

PASSE: ETUDE DE LEXISTANT_REFERENCES EDITORIALES

OUVRAGES/ VIDEQOS/

Ces JPEG valent des millions : La magnifigue bulle des NFTs

Influence et Manipulation, Robert Cialdini, 1984

o ) ) The Social Dilemmma, Nefflix, 2020
This is marketing, Seth Godin, 2007

Prise de Décision et Biais Cognitifs : I'Exemple du COVID-19 - Olivier Sibony - HEC Paris Insights

Voire empire dans un sac a dos, Stan Leloup, 2020
Olivier Sibony - Décisions : I'erreur est humaine - 28 minutes - ARTE

Systeme 1, Systéme 2, Daniel Kahneman, 2011
Vous allez commettre une terrible erreur, Olivier Sibony, 2021

U'art de vendre, Jordan Belfort, 2009
Tribes, Seth Godin, 2018

ARTICLES/

Mémorisation : une région cérébrale responsable d’un puissant biais cognitif Science et avenir 25/01/2021, Anouk Tomas

Des ondes cérébrales témoignent de la perception d’'un changement par le cerveau Science et avenir 03/01/2021 Anouk Tomas

Biais cognitif : dés bébé, nous construisons nos préférences en fonction de nos choix Sciences et avenir 5/10/2020 Camille Gaubert

How a Star Wars video game faced charges that it was promoting gambling, Science et avenir 18/11/2017 Gene Park



https://www.sciencesetavenir.fr/sante/cerveau-et-psy/une-region-cerebrale-responsable-d-un-biais-cognitif-de-memorisation_151149
https://www.sciencesetavenir.fr/sante/cerveau-et-psy/des-ondes-cerebrales-temoignant-de-la-perception-d-un-changement-par-le-cerveau_150446
https://www.sciencesetavenir.fr/sante/cerveau-et-psy/biais-cognitif-des-bebe-nous-construisons-nos-preferences-en-fonction-de-nos-choix_148040
https://www.washingtonpost.com/news/comic-riffs/wp/2017/11/18/how-a-star-wars-video-game-faced-charges-that-it-was-promoting-gambling/
https://www.youtube.com/watch?v=aFEmMgq4o2w
https://www.youtube.com/watch?v=H6IAOM3Ei2o&t=1s
https://www.youtube.com/watch?v=P9oZY3LfxnQ

PASSE: ANALYSE DE LA DOCUMENTATION

OBJECTIES/

— Informer, rendre conscient sur les biais cognitifs.

POUR QUI ? /
— Toute personne vivant en société étant dgé de 18 a 35 ans

INTENTIONS EDITORIALE/

— Créer une expérience a la fois interactive et pédagogique mettant en avant les biais cognitifs dans
le traitement de lI'information.

QUEL FORMAI? /
— Episodiques.

PLAN D'ACTION/

— Mise en situation de scenes du quotidien.
— Exposition au choix multiples.
— Réponses explicatives.

QU EN RETIRE LUTILISATEUR ?

— ENn apprendre davantage sur la psychologie humaine.
— Une meilleure compréhension des techniques de manipulation.
— Un éveil, une prise de conscience.




PRESENT: MISE EN FORME DU PROJET

IDEE PRINCIPALE
— Choix nhormaux.

Une experience chapitrée & choix multiples —
au format vidéo et d la premiere personne.

.

"heo
=

-—-

S Acceptez vous de repondre comme S| vous y étiez ?

O -
£y 4 —
. 8 ”N )
- R, N,
DIkl N
.3 BA'AY 1
20 L S oA




PRESENT: MISE EN FORME DU PROJET

MISE EN FORME MECANIQUE DE L'EXPERIENCE /
— Choix chronométrés.

LA SELECTION DE NOS

BEST-SELLERS

TEAVANA
ICED HIBISCUS TEA

DbCas P o Taewara Eergs 4 Ot e i &R Teseana




PRESENT: MISE EN FORME DU PROJET

MISE EN FORME_MECANIQUE DE L'EXPERIENCE /

— Arborescence a multiples choix, plusieurs choix influencent les situations que le joueur aura ou n’en
aura pas d’un chapitre & un autre. Plusieurs fins scénaristiques pour la trame principale sont possibles

IRL

Annonce/pub du site de la
margue qui est devenue

/ écologique (chapitre 1)

Hmm allons

voir ¢ca
\ Annonce/pub d’'une association
dénoncant 'argument marketing

de I'écologie : “85% des entreprises
font du greenwashing

Réunion Teams

Entree dans le :
> ennuyante, » Site de news

bdtiment- code

balade sur le PC

>

Effet de cadrage*

*Influence du cadre de décision adopté par le preneur de décisions sur la parfaite rationalité de sa décision. Ce cadre est en partie guidé par la formulation du
probleme pour lequel une décision est sollicitée.

>

Accuell marque

QEVEENEDD)

Accuell
association



PRESENT: MISE EN FORME DU PROJET

MISE EN FORME_MECANIQUE DE L'EXPERIENCE /

— Trames générales vs Trames spécifiques.

9:41 all = ==

Choix d'intéréts pour accéder
aux trame spécifique

Choisissez vos intéréts

v Motivation v/ Vie quotidienne
Obteniez des recommandations personnalisees
selon votre selection d'interéts
C,‘; Lifestle <f§; Finance> < SporD
v Nourriture et boisson  Art

v/ Technologie <ﬁ Relations sociales>

v/ Technologie (u Relations sociales)

5 intéréts seélectionnés, 1 restant




PRESENT: MISE EN FORME DU PROJET

MISE EN FORME_MECANIQUE DE LA NARRATION ENVIRONNEMENTAL /

— Manifestations de lI'experience.

LA SELECTION DE NOS

BEST-SELLERS

BOISSONS CHAUDES

CAFE CARAMEL CAFE
AMERICANO MACCHIATO EXPRESSO

TEAVANA TEAVANA FRAPPUCCINO
ICED BLACK TEA ICED HIBISCUS TEA CREME CHOCOLAT

Menu Starbucks

ANDREW
POWELL

.

) .
nm\ailons
~ E-Comm rce

sur Andrewpowell.com

Affiche publicitaire




PRESENT: MISE EN FORME DU PROJET

MISE EN FORME_MECANIQUE DE L'EXPERIENCE /

— Récapitulatif de fin de chapitre.

I

C

I[ 9 .. --: ( ¢ ' | :

xcapitulatit
hapitre 1

Café Americano 295
Creamy Caramel Latte 3.95
Espresso 495
Classic Iced Tea 345

® iced Tea Lemonade 445

Frappuccino Chocolat 6

Menu

27% Cette reponse comportait:

8.7%

'effet de la position du milieu

Face a une gamme de produits alignes cote a cote, nous avons

1.3%
tendance a préférer celui positionné au milieu.
771.3% B d
C'est un phenomene qui demontre que la memoire et la perception
7.87 : . _
d'un stimulus sont liees au contexte c'est-a-dire aux facteurs
environnementaux,
2.2%




PRESENT: MISE EN FORME DU PROJET

MISE EN FORME_MECANIQUE DE L'EXPERIENCE /

— Mode hybride

Choisissez vos intéréts

Finances

L A F s kR L S ) o
Relatic ,Waie!?

Mode et style




RESENT: MISE EN FORME DU PROJET

MISE EN FORME_MECANIQUE DE L'EXPERIENCE /
— Les profils.

llustration qui représentent
des typologies d'utilisateurs




PRESENT: MISE EN FORME DU PROJET

MISE EN FORME_MECANIQUE DE L'EXPERIENCE /
— Le TROC

Troc: Un modeéele *psychologique” basé sur des modeles de personnalités existants (MBTI & Big Five personality traits) et ajusté pour les
choix vous conduisant d un achat. La matiére n'est pas scientifique mais donne une indication purement informationnelle et
subjective. C'est notre point de vue et cela ne reflete pas forcément votre comportement de tous les jours.

@ Score de rationnalité

Temps

Quverture

42.9

Raisonnement

Controle




PRESENT: MISE EN FORME DU PROJET

MISE EN FORME TECHNIQUE DE L'EXPERIENCE /

— Techniguement, c’est une SPA fait avec VueldS, NodelS, MongoDB
— |. Larchitecture

Frontend Backend Base de données

N N B

OVIDEO

—XOress i Js Gty
NUXT nede

\_ 2N 2N /




PRESENT: MISE EN FORME DU PROJET

MISE EN FORME TECHNIQUE DE L'EXPERIENCE /

— Techniguement, c’est une SPA fait avec VueldS, NodelS, MongoDB
— ]. Larchitecture

— Problématique des statistiques.

— Problématique des chemins et frames multiples.

— Problématique des données et du contenu personnalisé.



PRESENT: MISE EN FORME DU PROJET

MISE EN FORME TECHNIQUE DE L'EXPERIENCE /

— Techniguement, c’est une SPA fait avec VueldS, NodelS, MongoDB
— 1.1 Frontend (vue)

__Des composants pour chaque fonction
essentielle de lI'application

v Navigationinal.we * __Cela permet d’avoir une application web sans
i _ chargement pour fluidifier I'experience (SPA)

V¥V Player.vue

V¥V ProfilEnding.vue

¥V finalvue



PRESENT: MISE EN FORME DU PROJET

MISE EN FORME TECHNIQUE DE L'EXPERIENCE /

— Techniguement, c’est une SPA fait avec VueldS, NodelS, MongoDB
— 1.1 Frontend (vue)

Choix 1
Réponse 2

Choix 1
Réponse 2: +1

NN

mongo )5




PRESENT: MISE EN FORME DU PROJET

MISE EN FORME TECHNIQUE DE L'EXPERIENCE /

— Techniguement, c’est une SPA fait avec VueldS, NodelS, MongoDB
— 1.2 Back-end (nodejs)

“ back-end _ _
— Fait le lien entre le Vue et le Mongo

> node_modules

gitignore

__I'met en relation les bonnes données, vous
envoyez 1, il passe bien 1 a la base de données

' aggregation.)s
- checking.)s
> Index.)s

package-lockjson

package.json

secret.env




PRESENT: MISE EN FORME DU PROJET

MISE EN FORME TECHNIQUE DE L'EXPERIENCE /

longformdata

trameGenerale
trameMode
trameSociale

trameSport

— Techniguement, c’est une SPA fait avec VueldS, NodelS, MongoDB
— 1. 3 Base de données (MongoDB)

__Contient toutes les données
non-personnelles

__Nombre de cliques, contenu des récapitulatifs
de chaqgue chapitre, profils...



PRESENT: MISE EN FORME DU PROJET

MISE EN FORME TECHNIQUE DE L'EXPERIENCE /

— Techniguement, c’est une SPA fait avec VueldS, NodelS, MongoDB
— 1. 3 MongoDB

longformdata.dataset
4 66KEB 14 36KEB
Find o

INSERT DOCUMENT

1-14 OF 14

_id: obJjectId( "68c656454b1f5c74748adb77")

chapter: 1

neuro: "L'effet de la position du milieu®

neurodescription: "Face a une gamme de produits alignés cote a cote, nous avons tendance ...
situations: "e-commerce, supermarché

imagesrc: "effet-middle.png"

solution: "Lorsque vous cholisissez un produit parmi d’autres, assurez-vous de bie...

id: 1

_id: ObjectId("eececabfablfsc74748adb7a"

chapter: 2

neuro: "L'Effet de cadrage"

neurodescription: "Le biais de cadrage (ou effet de cadrage) désigne 1'influence importan...
situations: "e-commerce, supermarché

imagesrc: "effet-middle.png"

solution: "La diversification des facons de présenter 1'information, de maniére é...

id: 1




PRESENT: MISE EN FORME DU PROJET

VuedS
4 ™\
GET:
Recap
chapitre 1
N J

NodedS

MongoDB

choix: 1,2,3,4

reponses: 1,5,4,2

renvois les infos
demandées

Chapitre

Recapitulatif

1

Cafe Americano 295

Creamy Caramel Latte 3.95

Espresso 4.95

Classic Iced Tea 345

lced Tea Lemonade 445

Frappuccino Chocolat 6

2.7%

8.7%

1.3%

77.3%

1.8%

22%

NMenu

Cette reponse comportait:

I'effet de la position du milieu

Face a une gamme de produits alignés cote a cote, nous avons

tendance a préeferer celui positionné au milieu.

Bias de contexte

C'est un phénomene qui démontre que la méemoire et la perception
d'un stimulus sont liées au contexte c'est-a-dire aux facteurs

environnementaux.




PRESENT: MISE EN FORME DU PROJET

MISE EN FORME TECHNIQUE DE L'EXPERIENCE /

— Techniguement, c’est une SPA fait avec VueldS, NodelS, MongoDB
— 2. Calcule des profils

Dépend du TROC Dépend des chemins

Temps
- - Annonce/p_ub du site de la Accueil marque
indécis décisif margque qui est devenue > (newsletter)
/ écologique (chapitre 1)
Ouverture
L Hmm allons
voir ¢ca

N \ Annonce/pub d’'une association
- dénoncant 'argument marketing Accuell

de I'écologie : “85% des entreprises association

font du greenwashing

Controle




PRESENT: MISE EN FORME DU PROJET

MISE EN FORME TECHNIQUE DE L'EXPERIENCE /

— Techniguement, c’est une SPA fait avec VueldS, NodelS, MongoDB

— 2. Calcule des profils

Le total du TROC est calculé a chaque choix, ¢’est dynamique.

1 choix

reponse 1

7SN

reponse 2

reponse 3

SN AR oA

ouverture 6
raisonnement 4
/ controle 12
ouverture
> raisonnement
contrdle
\
ouverture 8
raisonnement 11
contrdle 6

14
12

8




PRESENT: MISE EN FORME DU PROJET

MISE EN FORME TECHNIQUE DE L'EXPERIENCE /

— Techniguement, c’est une SPA fait avec VueldS, NodelS, MongoDB
— 2. Calcule des profils

Temps
QOuverture 8 57 %
Raisonnement 11 —>  91% _ Profil

Controle 6 50%




PRESENT: MISE EN FORME DU PROJET

MISE EN FORME TECHNIQUE DE L'EXPERIENCE /

— Techniguement, c’est une SPA fait avec VueldS, NodelS, MongoDB
— 2. Calcule des profils

Solution futur

Tester fous les chemins possible avec un bot (méthode montécaro) Aftribuer les profils grace a une gaussienne,

1000

800

600

400

200

300




PRESENT: DEMO




PRESENT: MISE EN FORME DU PROJET_DA

REFERENCES VISUELLES

Black Mirror: Bandersnatch, Neftflix, 2018

Un printemps suspendu, L'équipe, 2020.
Dans tes yeux, Novartis, 2019

UN PRINTEMPS SUSPENDU

Deux skieurs de pentes raides vous plongent au ceur des Alpes

L'EXPOSITION IMM
LA DMLA A TRAVER

Take a ride with me 2018

LU'FQUIPF Q424174

”~ .

> ;




PRESENT: MISE EN FORME DU PROJET_DA

LE LOGO /

’ ‘ GAMME COLOREE /
* 3
\_ J . . . .

TYPOGRAPHY /

ACUMIN PRO

ABCDEFGHIJKLMNOPQRTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz




PRESENT: MISE EN FORME DU PROJET_DA

INTERFACE

Overlay blur

*,
<

Quo Vadis ?

Ou vas-tu ? | 0
B Quo Vadis ?

Ou vas-tu 7

Une expérience interactive ou il faut faire des choix afin de
prendre conscience du traitement cognitif des informations et de
a maniere dont nos choix sont influencés,

Ine expérience interactive vous permettant
de prendre conscience du traitement cognitif
des informations et de la maniére dont vos
choix sont influencés

» Lecture

MNous réecollens les end of 2nd year BDDI project
JUmMeros mm que @Gobelins
faites, et hon'des @simongaspor bangoura,

ae Hartannalls @hugosoares, raes r,

Les données récoltées sont uniquement les numeros des choix gue vous faites lorsjde l'experience. Il se peut gue nous vous demandions votre prénom, age, et genre mais aucune de ces informations n'est conservée sur nos serveurs — @mistercocktall

Niveau de gris



PRESENT: MISE EN FORME DU PROJET_DA

DESIGN SYSTEM /

UTILISATION DES TYPOGRAPHIES

T

q

—

TITRE 2

SOUS-TITRE

Paragraphe 1

Paragraphe 2

Légende

04 pt

48 pt

38 pt

30 pt

24 pt

18 pt

choix
Base Choix 1
Hover Choix 2
Choix 1
Choix 2
Choix 1
Choix 2
navigation
Statistiques
replay-navigation
Rejouer Retour a la home

Partager / téléchargez votre profil

40%

60%

Choix 1

Choix 2

40%

60%

|

y

player
P Lecture
[
loader
Temps
 m
indécis décisif

/3



PRESENT: MISE EN FORME DU PROJET_DA

DESIGN SYSTEM /

player
» Lecture

36% des joueurs ont .
comme VOUs,

W loader
le profil EQUILIBRISTE
E\(/)ellle Temps

lntlzzci}de | . :écisif
36% Equilibriste
CachgI#;teur

21%

21% Exalté
Aventureux 7 8



PRESENT: MISE EN FORME DU PROJET_DA

ASSETS /

9:41 all T ==
O 4 Q
% Gazo et Benze ont mis en favoris

Cloe Ackerley v
@carkeley “12h

regardez le ciel a 18h...

[J23 7 5554 Q 21 @

‘ Afficher cette discussion

Théo Roatta
@theoroatta ‘12h

On commence a étre pas mal ici, curieux
d'en connaitre un peu plus sur vous, petit

sondage !
Masculin )

Féminin )
Autres )

184 votes - 1 jour restant

aYale

()28 v 554 Q) 21 G

Théo Roatta
@theoroatta *12h it

Deuxieéme question, quel est votre
tranche d'age ? &

( 18-25 ans

25-35 ans

C
/ + 35 ans
& a &

Only 129,95%

Purificateur d'air

Purifiez votre air dignement.

Composé d'un coussinet en laine rempli de charbon actif
(naturellement dépolluant), ce purificateur d'air capte les
composeés organiques volatils pour améliorer la qualité de
I'air intérieur sans source d'électricité »

)

)

( Achat en 1 clic
( Ajouter au panier
Utilisation N\

—  WEBLUE

Rejoignez notre communauteé associative et ne

Faire un don &

.= Brighter

ACTUALITES N7

« Neutre en carbone » : les
députés interdisent le
greenwashing.

Il est fréquent de voir des publicités
promouvoir un SUV tout droit sorti d’'une
usine « neutre en carbone ». Certaines
marques usent et abusent de ces
expressions apparentées a du
greenwashing (redorer ou plutét reverdir
son image). Les députés frangais ont voulu
mettre fin a ces excés en adoptant un
amendement, intégré a la loi Climat, qui
interdit explicitement I'usage de cette
appellation...

SCIENCES

Experts, décideurs ou simples
observateurs, nous sommes
tous affectés par des

biais cognitifs

® FLASH

— L’Union se dirige vers une longue séquence
politique sur les enjeux climatiques

— La société des journalistes d’Arte appelle les
salariés a la greve

—» Chute du téléphérique a Stresa en ltalie : trois
arrestations

+ 5 autres infos

ECONOMIE




PRESENT: MISE EN FORME DU PROJET_DA

MISE EN SCENE VIDEQ /

1 DEie rtaen s Tee. G s shecii, W &
g,

e s o o8, e e e

MADFE IN KRED

———— . — - - .

ANTIDOTE wmu

— Mise en scene a la premiere personne pour favoriser I'immersion

— Enchainement des évenements rapides

— Parallele entre la déambulation dans paris et le déambulement de I'utilisateur & travers les chemins de I'expérience
— Un personnage simple et épuré pour favoriser I'identification de | utilisateur



23/06/2021

VIDEO ET MONTAGE

Effectuer des tests
vidéo dans le
métro

Récupeérer,
acheter le materiel
nécessaire

Filmer le chapitre
1 et filmer le
chapitre 2
Re-filmer la scene
du Starbucks
Effectuer des test
de video montage
Monter le chapitre
1et?

Faire les vidéos
previews Chap 1
et 2

Réalisation des
iIncrustations
d’assets sur After
Effects

- Faire les montages

video + sons

23/06/2021

PLAN MEDIA: PLAN DE CHARGE

https.//docs.google.com/spreadsheets/d/ 1mvZMBxreetLIWDgwOmk4dCkhul7J _sS5XzDcOdga3bEA/edit#gid=0

ASSETS GRAPHIQUES

Faux twitter
Branding d’un site
d’'une marque
écologique

Faux menu
Starbucks a aller
coller sur la
devanture du
Starbucks
Affiche
Marqueteur
Branding Quo Va
Dis

lllustrations des
profils

Site de la marque
d’un produit
écologique,
creation d’un objet
bon pour
I’environnement
Creation d’écran
de site d’une
association

ASSETS MISE EN FORME

DES BIAIS

Re-travaliller le
faux menu
Starbucks

Page des recaps a
designer

Design des pages
pour des solutions
pour chaque biais

Création d’objets
de la marque
écologique
(purificateur d’air)

CODE

Finalisation du
recap (filtre +
switchs / images /
inview/active)
timer robuste pour
le player

- transitions +

animations +
zindex
Statistiques

- Player custom

(Ajout du
composant
épisodes +
arborescence)
Banque de
données (cacher
certains biais que
I'on a pas eu)

Ul accordée
(boutons, player,
couleurs, typo)
Systeme de profil
et de points par
choix

Chapitre bis /
choix bis

CODE SOUNDESIGN SLIDES

- Faire la

Choix
intermédiaires (qui
ne répondent pas
avec la BDD).
No-click-zone sur
la vidéo
Intégration
fonctionelle chap
1-2 &2 bis+ inté
page finale
Intégrer 2 bis dans
la base de
données

Server video
NodedS +
securiser les
requetes

Trigger stats lors
de certains choix
(envoyer une
POST)
Playerscore

Multirequete
express mongodb
trameGenerale &
Tramespé

- Sound design Ul :
timer, boutons,
typing key,
changement
interface (réel/
téléphone), son
recap fin du
chapitre

- Sound design
vidéo

présentation du
projet sur keynote

UNIVERS MARQUE

ASTRODRIP
(marque de signes
astrologiques)
BRIGHTER (site
de news)
RAREOBJ (twitter
objet rare)
WEBLUE
(association anti
greenwashing)
AGORA (marque
€co)

Marque du
marqueteur Powell


https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSf4v5LM-aWjHn0xDNUY0Nu7yA57cS7Z7HVdZUcevZvTQN-Yow/viewform

PLAN MEDIA: ROADMAP

Maintenant Le futur

Ajouter les
fonctions
supplémentaires.

Mise en lighe du Finir les

chapitre

Mise en place du
9 systéme de calcul
de Monté Carlo

prototype. restants.

Affichage des %
23/06/2021 des choix dans
'arborescence.

Replay & des
moments clés.
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